
Oturum Planlarý/ Session Plans
13 MAYIS SALI (1. GÜN) / 13 MAY TUESDAY (1. DAY)

10:00  Açýlýþ Oturumu / Opening Session
Müzik Dinletisi / Music   
Açýlýþ Konuþmalarý / Opening Speaches
Prof. Dr. Füsun Alver
Kocaeli Üniversitesi Ýletiþim Fakültesi Dekaný / Dean, Faculty of Communication
Prof. Dr. Sezer Þ. Komsuoðlu
Kocaeli Üniversitesi Rektörü / Rector, Kocaeli University
Onur Konuðu ve Sponsor Plaket Takdimi / Plaque Awards
Onur Konuðu Sunumu /  Guest of Honour's Presentation
Prof. Dr. Martin Löffelholz
Swiss German University–Asia Rektörü / Rector
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a
ll Oturum Baþkaný: Prof. Dr. Raul Reis 

Promises and Perils of Digital Media in a Democracy
Raul Reis, Prof. Dr., Florida International University, School of Journalism and Mass Media, USA

The Relationship Between Social Networks Sites and Civic Engagement: A field report from Germany.
Jeffrey Wimmer, Jun. Prof. Dr., University of Technology Ilmenau, Germany
The Role of Government Vis-a-Vis Social Media in Democratic or Quasi-Democratic Societies
Mario Diament, Assoc. Prof. Dr., Florida International University, School of Journalism and Mass Communication, USA 

Journalists are Using or are Influenced by Social Media and its Role in Journalism
Moses Shumow, Asst. Prof. Dr., Florida International University, School of Journalism and Mass Communication, USA 

Stereotyping Media – Bridging Theory and Practice 
Martina Thiele, Asst. Prof. Dr., Salzburg University, Department of Communication Studies, Austria

Rethinking the public sphere and the internet – a feminist perspective
Ricarda Drüeke, Dr., Salzburg University, Department of Communication Theory and Media Systems, Austria

Salon 1 / Hall 1
Oturum Baþkaný / Chairperson 

Prof. Dr. Yasemin Ýnceoðlu

Salon 2 / Hall 2
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Prof. Dr. Jeffrey Wimmer

Salon 3 / Hall 3
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Suat Gezgin

Salon 4 / Hall 4
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Bilal Arýk
Kriz Ýletiþiminde Sosyal Medya: 17 Aralýk Süreci Üzerine 
Bir Deðerlendirme / Erhan Akyazý, Habibe Gülen, 
Alaattin Aslan, M. Mustafa Orak

The Fear of “Tv Refugees” / Vyara Angelova
Gazete Haberciliðinde Fotoðraf Manipülasyonu ve Etik
Müge Demir

Türkiye'deki Halkla Ýliþkiler Uygulamalarýnda 
Kadýn Çalýþanlarýn Konumu / Þifa Elcil

30 Mart 2014 Yerel Seçimlerinde AKP ile CHP Ýstanbul 
Büyükþehir Belediye Baþkan Adaylarýnýn Ýletilerinin 
Türk Basýnýnda Ýncelenmesi 
Ýhsan Karlý, Gürsoy Deðirmencioðlu

“In the Telly of the Beast”: From Post-Colonialism to 
Neo-Colonialism: The Depiction of the Arab in 
British and American Media / Trudy Anderson Gazetecilik Etik Ýlkeleri ve Kadýna Yönelik Þiddet 

Haberleri: Habertürk Gazetesi Örneði / Berrin Kalsýn

Halkla Ýliþkilerde Ýliþkileri Merkeze Almak: 
Örgütün Ýliþki Türlerinin Ortam Tipolojilerine Baðlý Analizi
Aslý Ýcil Tuncer, M. Umut Tuncer

Politik Ýletiþimde Retorik Bir Unsur Olarak Baþbakan 
Recep Tayyip Erdoðan'ýn Ulusa Sesleniþ Konuþmalarý
Aybike Pelenk Özel, Neslihan Yolçu

The Use of New Media in Marginalized Populations:
LGBT Sample /Taner Kýzýlhan Türk Basýnýnda Mavi Marmara Gemisi Baskýný 

Haberlerinin Analizi / Mesut Coþkun
Akademik Kurumlarda Kurumsal Ýklim ve Ýþ Tatmini
Þenay Yavuz Görkem

Medyada Mülkiyet Ýliþkileri: AKP Döneminde Medya 
Sahipliðinde Yaþanan Deðiþimler / Ceren Saran

Cybercrowd Aggressiveness Reflects Tendencies in 
General Population The Case of Latvia/ Klavs Sedlenieks

Cumhuriyet Dönemi Türk Basýnýnda Rumlarýn Temsili 
Malike Bileydi Koç

Protokol ve Sosyal Davranýþ Kurallarýnýn 
Ýletiþimdeki Rolü / M. Nizar Aslan

Yeni Enformasyon ve Ýletiþim Teknolojileri Neye 
Hizmet Ediyor: QR Kodlar Üzerinden Bir Tartýþma
Celalettin Aktaþ

Online Communication Patterns in University Project 
Groups Tasks, Channels and Functions
Ana-Despina Tudor, Fabian Bethge, Frauke Zeller

Adana Yerel Basýnýnda Demokrat Parti; Yeni Adana
ve Demokrat Gazeteleri Örnekleri (1953)
Gülten Madendað

Saðlýk Çalýþanlarýnýn E-Yaþam Biçimi - Saðlýk 
Çalýþanlarýnýn BT Kullanýmýný ve Ýlgili Görüþlerini 
Deðerlendirmeye Yönelik Bir Araþtýrma
Baþak Mendi, Onur Mendi, Erhan Akyazý

1. Gün Oturum 3 / 1. Day Session 3 (14:30- 15:45)

Salon 1 / Hall 1
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Martin Löffelholz

Salon 2 / Hall 2
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Dagmar Hoffmann

Salon 3 / Hall 3
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Þermin Tekinalp

Salon 4 / Hall 4
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Nilüfer Sezer

Amerika Birleþik Devletleri, Almanya ve Türkiye'de 
Ýletiþim Bilimi Araþtýrmalarý: Benzerlikler ve Farklýlýklar 
Temelinde Ýletiþim Biliminin Kültürlerötesiliði 
Füsun Alver

How Social Is The Web? Community Ideologies, 
Communication Strategies and Networking Practices of 
Social Commerce / Dagmar Hoffmann

Dijital Çaðda Gündem Belirleme ve Sosyal Medyanýn Rolü: 
Ulusal Basýnda Sosyal Medya Kaynaklý Haberler Üzerine 
Bir Deðerlendirme / Erhan Akyazý, Miray Neþeli, Fatih Yýlmaz

Fatih Akýn Sinemasýnda Ulusötesilik / Emine Uçar Ýlbuða

Biri Bizi mi Gözetliyor: “1984-Foucault-Teknoloji Üçgeni”
Aslý Aydemir Advan

1990 Sonrasý Hollywood Sinemasýnda Anlatý Dönüþümü: 
Yeni Karþý Sinema Anlatýsý / Rengin Ozan, Hasan Gürkan

Gözetleyerek ve Gözetlenerek Sosyalleþmek: Sosyal 
Paylaþým Aðlarýnda Gözetim Olgusu / Aysun Kaya

Metin Erksan'ýn Sevmek Zamaný Filminin 
Eleþtirel Alýmlamasý / Tunç Yýldýrým

Gözetim Toplumunun Yeni Panoptik Alaný: Sosyal Aðlar
Mine Demirtaþ, Burcu Akkaya

Almodóvar Sinemasýnda Cinsel Kimlik Problemi: 
Ýçinde Yaþadýðým Deri Örneði
Neslihan Göker, Göksel Göker

Sanal Mekân, Gözetim ve Ýktidar: Facebook Sosyal 
Paylaþým Aðý Örneði / Deniz Aþkýn

Reha Erdem Filmlerinde “Erkeklik” Arketiplerinin 
Yeniden Üretimi / Ýlknur Gürses, Rifat Becerikli

The Fundamental Problematic Aspects of the Baltic 
States Image in the Russian Media /Viktor Denisenko

“The Media Demand the Spectacle”: Protest Repertoires 
of Local Protest Actors 
Marco Bräuer, Christina Schumann

Understanding the Dynamics of Media Industry in 
Indonesia: a Political Economic Perspective / Arif Darmawan

Indications of Americanization and Third Age Characteristics
in Analyzing Political Marketing and Democracy / Dilan Çiftçi

Türkiye Baðlamýnda Ýletiþimin Bir Disiplinin Olarak Geliþimi
M. Bilal Arýk, Emel Arýk

Olgu-Kuram Baðlamýnda Max Weber'in Paul Lazarsfeld 
Üzerindeki Etkisi / Emel Karagöz

1. Gün Oturum 4 / 1. Day Session 4 (16:00- 17:15)

Yemek Arasý / Lunch Break13:00



2. Gün Oturum 1 / 2. Day Session 1 (10:00- 11:15)

Salon 1 / Hall 1
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Doç. Dr. Martina Thiele

Salon 2 / Hall 2
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Doç. Dr. Emel Karagöz

Salon 3 / Hall 3
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Yrd. Doç. Dr. Yusuf Budak

Salon 4 / Hall 4
Oturum Baþkaný / Chairperson
Doç. Dr. Ece Karadoðan Doruk

Salon 4 / Hall 4
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Nigar Pösteki

Top or Flop? Quality as Explication for (e)Word-of-Mouth 
Propaganda on the Example of Video Games  
Christina Schumann, Marco Bräuer

Erkekliðin Sosyalizasyonu Baðlamýnda Motosiklet Kulüpleri: 
Hells Angels on Wheels Filminde Erkeklik Temsilleri 
Emel Baþtürk Akca, Eylül Altundaþ

Yeni Medyanýn Yeni Dünya Düzeni
Dilek Yeþiltuna, Ýrem Tükel

Yatýrýmcý Ýliþkileri Penceresinden Finansal Halkla Ýliþkiler
Uygulamalarý: Kocaeli'de Faaliyet Gösteren
Halka Açýk Þirketlerde Yatýrýmcý Ýliþkileri
Nihal Paþalý TaþoðluSosyal Medyanýn Ekonomisi: Youtube, Facebook, 

Twitter ve Google'ýn Ýncelenmesi
Sevim Koçer, Aysel, Çetinkaya

Sosyal Medyanýn Bir Ýletiþim Ortamý Olarak Müþteri
Memnuniyetinde Kullanýmý
Berk Çaycý, Ayþegül Elif Karagülle

Kurumsal Ýletiþim Çalýþmalarýnýn Ýtibar Yönetimine Katkýsý
Sevinç Koçak

Sosyal Medya ve Ýliþki Yönetimi /Fuat Ustakara, Said Tuðcu

Siyasal Ýletiþim Aracý Olarak Sosyal Medya: Kullanýcý 
Tutumlara Yönelik Bir Araþtýrma / Mihriban Akyol, Dilge Kodak

Sosyal Medya Pazarlamasýnda Deneyim Yaþatma: 
Popüler Bloglarda Deneyimsel Pazarlama 
Pratiklerinin Yansýmalarý
Banu Küçüksaraç, Hakan Küçüksaraç

Marka Halkla Ýliþkileri Yönünden Sosyal Medya: 
Kullanýcý Tarafýndan Oluþturulan Sosyal Medya 
Ýçeriklerinin Cep Telefonu Marka Tercihi Üzerindeki Etkisi 
Hatun Boztepe

Toplumsal Cinsiyetin Gazetelerde Yayýnlanan Saðlýk 
Haberlerindeki Yansýmasý / Gülnur Kaplan Esen

Hibritleþmiþ Bedenler: Kadýn Erkek Dergilerinde Yer Alan 
Beden Güzelliðine Dair Ortak Ýletilerin Analizi
Mert Gürer, Zeynep Varlý Gürer, Nihan Dönmez

A Reading of Masculinity in Crises: Behzat Ç.
Merve Ayþe Köseoðlu

Reha Erdem'in Kosmosunda Metinlerarasý "Hayat"lar
Þeyma Balcý

Türkiye'de Yolsuzluk Haberlerinin Ulusal Basýn
Partizan Yanlýlýðýna Etkisi / Selma Koç Akgül 

Siyasal Seçim Kampanyalarýnda Siyasi Partilerin Ýnternet 
ve Sosyal Medyayý Kullanýmý: Türkiye'de 30 Mart 2014 
Yerel Seçimlerine Yönelik Karþýlaþtýrmalý Analiz
Betül Pazarbaþý, Ebru Turanlý

Mcluhan'ýn Medya Ekolojisi Yaklaþýmý Baðlamýnda 
Bloglar: Dizüstü Edebiyat ile “Geri Dönüþ” Etkisi
Büþra Sönmez, Esra Bozkanat

Sosyal Medya, Mahremiyet ve Haberciler / Engin Çaðlak

2. Gün Oturum 2 / 2. Day Session 2 (11:30- 12:45)

Salon 1 / Hall 1
Oturum Baþkaný / Chairperson

Doç. Dr. Emine Uçar Ýlbuða 

Salon 2 / Hall 2
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Hasret Çomak

Dijital Bölünme Kavramý Baðlamýnda Türkiye'de Ortaokul 
Öðrencilerinin Ýnternet ve Sosyal Að Kullanýmlarý: 
Gaziantep Ýli Örneði / Emel Baþtürk Akca

Ýnternet Reklamcýlýðýnýn Gizli Yüzü: Spam Ýletilerin 
Doðasýný Tartýþmak / Derya Tellan

Kare Kod (Qr Code) Teknolojisinin Basýlý Medyada 
Meydana Getirdiði Dönüþüm / Berk Çaycý

Bireyin Kendini Sunuþ ve Konumlandýrýþ Biçimindeki Dönüþüm: 
Selfie Kimlikler / Nigar Pösteki, Özgür Velioðlu

Geniþletilmiþ Teknoloji Kabul Modeli Çerçevesinde Akýllý 
Telefon Kullanýmýna Etki Eden Faktörler Üzerine Bir Araþtýrma
Sedat Özel

Medyanýn ”Yeni”leþmesi: Ýyileþtirilme Kavramý
Canan Akýn

Yeni Ýletiþim Teknolojilerinin A(Sosyalleþme) Sürecindeki Rolü
Ayþegül Elif Karagülle

Müþteri Etkileþimi Yaratma Açýsýndan Sosyal Medya: 
Türkiye'deki Hazýr Giyim Lovemark'larý Üzerine Bir Ýnceleme
Zafer Özdemir, Aysel Çetinkaya

Subliminal Mesajlarýn Reklamlarda Kullanýmý: Türkiye Örneði
Aybike Serttaþ, Sefer Darýcý

Reklâmlardaki Söylem Farklýlýklarýnýn Erkek Temsiline Yansýmalarý 
Bengü Emine Çolakoðlu

Bir Halkla Ýliþkiler Aracý Olarak Sosyal Medyanýn Marka 
Ýletiþimine Katkýsý / Fuat Ustakara, Said Tuðcu

Gendering Graffiti: Gender Representation in Brazil
Voon Chin Phua

Bir Sosyal Paylaþým Aðý Olarak Facebook'ta Gençlerin 
Sosyalleþme ve Kimlik Ýnþasý Süreçleri / Tuba Sütlüoðlu

Ýnternet Kullanýmýnýn Çocuklar Üzerindeki Olumlu ve 
Olumsuz Etkileri / Fehime Elem Doðuþ

Kullanýmlar ve Doyumlar Yaklaþýmý Baðlamýnda Sosyal Medya 
ve Müzik Ýliþkisi: Marmara Koleji Öðrencilerine Yönelik Bir 
Anket Çalýþmasý  / Mihriban Akyol, Ýdil Aladað

14 MAYIS ÇARÞAMBA (2. GÜN) / 14 MAY WEDNESDAY

2. Gün Oturum 3 / 2. Day Session 3 (14:30- 15:45)

Salon 1 / Hall 1
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Dr. Ricarda Drüeke

Salon 2 / Hall 2
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Prof. Dr. Füsun Alver 

Salon 2 / Hall 2
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Prof. Dr. Mete Çamdereli

Salon 3 / Hall 3
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Doç. Dr. Ýdil Sayýmer

Salon 3 / Hall 3
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Doç. Dr. Þebnem Çaðlar

Salon 4 / Hall 4
Oturum Baþkaný / Chairperson
Yrd. Doç. Dr. Kerim Karagöz

Salon 4 / Hall 4
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Özer Kanburoðlu

Siyasal Ýktidarýn Temsili: Dergilerin Kapak Sayfalarý Üzerinden
Karþýlaþtýrmalý Bir Analiz
Nurdan Akýner, Halime Sanem Özkan, Murat Birol

Dünyaca Ünlü Marka ve Þirketlerin Gazetecilik Faaliyetleri Yoluyla
Kendi Medya Ýçeriklerini Oluþturmasý Deneyimi: Marka Gazeteciliði 
Örneði Üzerine Bir Ýnceleme / Göktürk Yýldýz, Habibe Öngören

Sosyal Sorumluluk Projelerinin Görünen Yüzü Kamu Spotlarýna 
Yönelik Göstergebilimsel Çözümleme
Nilüfer Fatma Göksu, Ece Karadoðan Doruk

Spor Pazarlamasýnda Yeni Trendler: Retro Uygulamalarý
Volkan Ekin

Çevre Bilinci Oluþturmada Çevre Gazeteciliðinin Önemi 
Necla Odyakmaz Acar, Þebnem Çaðlar

Halkla Ýliþkiler Bakýþ Açýsý ile Kurumsal Web Sitelerinin 
Ýncelenmesi / Sevim Koçer

Akýllý Cep Telefonlarýyla Haber Fotoðrafçýlýðýnýn Sosyal Medya 
Üzerinden Yapýlmaya Baþlanmasý ve  Bu Baðlamda Haber 
Fotoðrafçýlýðýnýn Geleceði / Özer Kanburoðlu

Kamu Hizmeti Yayýncýlýðýnýn Yeni Eðilimi Kamu Spotlarý 
Üzerine Bir Ýnceleme / Ali Emre Bilis

Ýstanbul'daki Özel Hastanelerin Web Sitelerinin Ýnternetten 
Tedavi Konusu Ýle Ýlgili Olarak Ýncelenmesi / Tüba Karahisar

Baðýmsýz Bir KSS Platformu: “Kurumsalsosyal.com” 
Web Sitesinde Yer Alan Haberlere Yönelik Ýçerik Analizi
Deniz Keba, Ýlknur Atasoy, Z. Benan Dondurucu

Zaman Gazetesi'nin Perspektifinden HES Projeleri
Çiðdem Külçür

Kurumsal Web Sayfalarýnýn Finansal Halkla Ýliþkiler Yönünden 
Kullanýmý: Bankalara Yönelik Bir Araþtýrma / Hatun Boztepe

AB Sürecinde CE Ýþaretine Farkýndalýk Oluþturma ve Tüketici 
Bilinçlendirmede Halkla Ýliþkilerin Rolü / Sirel Gölönü, Dilek Gürkan

Sanat Mekânlarý ve Ýletiþim Baðlamýnda Müze Ýletiþimi: Müzelerin 
Web Sitesi Kullanýmý Üzerine Bir Deðerlendirme / Betül Önay Doðan

Bir “Edutainment” Uygulamasý: KidzMondo Örneði
Emel Ateþçi, Gözde Ýslamoðlu

Afetlerde Sosyal Medya Kullanýmý: Van Depremi Örneði
Fuat Altunbaþ

'Kapitalist Yayýncýlýk' ve 'Hikâye Anlatýcýlýðý'nýn Kuramsal
Olarak Karþýlaþtýrýlmasý / Aysel Ay

Halkla Ýliþkiler Ajanslarýnýn Hizmet Tanýmlarý Açýsýndan
Web Siteleri Üzerine Araþtýrma / H. Hale Bozkurt

Kýz Çocuklara Yönelik Çizgi Filmlerde Önerilen Toplumsal 
Cinsiyet Kimliði / Sibel Fügan Varol

Senefelder'den Daumier'e Litografi Sanatýnýn Ýlk Dönem 
Uygulamalarýnda Ýletiþim Estetiði ve Yapýsal Estetik / Ýsmail Keskin

Kayalýklar Bakiresi Ýsimli Sanat Eserinin Ýkonografik Ýncelenmesi
Serpil Görgen

Psychedelýc Sanat Uygulamasý Olarak Psychedelýc Rock Albüm 
Kapaklarýnýn Ýkonografik Analizi / Kerim Karagöz, Beril Dilcan, Yusuf Budak

Neoliberal Politikalarýn Tahribata Uðrattýðý Ýletiþim Arenasýný 
Doðru Analiz Edebilmenin Yolu; Eleþtirel Medya Okuryazarlýðý 
Meltem Bostancý

Ýdeolojik Aygýt Olarak Ana Akým Türk Basýný: Türkiye 
Gazetelerinde Milliyetçilik Söylemi / Sena Aydýn

Medya Pedagojisi: Dünü, Bugünü ve Yarýný / Pýnar Özgökbel Bilis

Amerika'nýn Ýletiþim Odaklý Savaþ Stratejileri: Hipergeçeklik
Çatýsý Altýnda Aþýrý Protesto ve  Kapitalizm / Ece Baban

Türkiye Ýçin “Birleþik Krallýk” Medya Okuryazarlýðý Modeli
Naif Kara

Dýþ Politika Söylemlerinde Çerçeveleme ve Kamuoyu
Melike Akkaraca Köse

Medya Okuryazarlýðý Dersi ve Televizyon Algýsýna Etkisi 
(Ankara Örneði) / Erol Ýlhan, Erhan Aydoðdu, 
Adalet Görgülü Aydoðdu

Ayrýntýlandýrma Olasýlýðý Modelinin Haber Söylemine Uygulanmasý
Ahmet Tarcan

21. Yüzyýlýn Etkili Ýletiþim Yöntemi Kamu Diplomasisinde 
Yumuþak Güç Unsuru Olarak Medyanýn Stratejik Kullanýmý
Abdullah Özkan

Etkinlik Yönetimi Açýsýndan Politik Etkinliklerde Kullanýlan 
Pankartlarýn Dili / Ruken Kýlanç

Türkiye'de Siyasal Ýletiþimin Profesyonelleþmesi Sürecinde 
“Siyasal Ýletiþim Danýþmanlýðý” / Rafet Aykut Akay

Metin Yazarý ve Konuþma Metinlerinin Ýçeriði / Yusuf Özkýr

2. Gün Oturum 4 / 2. Day Session 4 (16:00- 17:15)

Salon 1 / Hall 1
Oturum Baþkaný / Chairperson

Prof. Dr. Cem Pekman

Çocuk Haberciliðine Ýliþkin Dört Televizyon Kanalýnýn Haber 
Bültenlerinin Deðerlendirmesi / Gülbin Ayþý Ateþ

Televizyon Yayýnlarýnda Baþarýlý Bir Ortak Denetim Örneði:
“Spor Programlarý Rehber Ýlkeleri” / Sena Coþkun

Medyanýn Öteki'leþtirme Aracý Olarak Kullanýmý: Yabancý Gelin 
Yarýþma Programý Örneði / Nesrin Canpolat, Songül Omur

Reyting Kavramý ve Radyo Mecrasý: Üniversite Öðrencilerinin 
Radyo Dinleme Alýþkanlýklarý / Mihalis Kuyucu

Görüntü Yönetmenliðinin Ekonomi Politiði; Türkiye Dizi ve Sinema
Sektöründe Çalýþan Ýþgücünün Sorunsalý / Mesut Coþkun

Salon 3 / Hall 3
Oturum Baþkaný / Chairperson

 Doç. Dr. Nurdan Akýner

Gerçekliðin Gündelik Hayatta Yeniden Üretimi
Yeliz Kuþay

Türkiye'de Dijital Aktivizmin Mizahi Yüzü: 'Caps'ler
Yiðit Ünsay, Pelin Ügümü

Siyasal Reklamlar Üzerine Görsel Bir Araþtýrma
Burcu Varlý

Yeni Bir Halkla Ýliþkiler Aracý Olarak: Instagram
Derya Gül

Genel Deðerlendirme ve Sonuç Oturumu
General Discussion and Conclusion Session

17:30

Yemek Arasý / Lunch Break

15 Mayýs 2014 Perþembe - Sosyal Program 15 May 2014, Thursday - Social Program

13:00
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